Sruttgart fegt zu Filten: Andresen, ‘Mister X'
wnd Schwarz fu.l)

Slandort Sluttoarl

Blitzstart der Agentur ‘schwarzspringer’ mit fast 20 Mitarbeitern

Hamensgeber Stefan Springer kommi spiter

Mal nicht die Werber-Hochburg Hamburg oder der Kreativ-
Schmelrtiegel Berlin it die Blihne flr eine viel versprechende
Meugriindung. Es st Stutigart, wo die Grinder Dr. Thomas
Andresen, 47 (Markenpum), und Roland Schwarz, 40 [Kre-
ativer|, im Charlottenhochhans mitien n der Schwabenmetro-
pole die schwarzspringer Werbeagentur GmbH zum Jah-
resbeginn ertiffnet haben, Schwarz sagt: _Fir uns war die
atandarifrage gar kelne Frage®, und gt mit Biick auf seine Lo-
kalrivalen hinzu: Lieber in Stuttgart ganz wom mitmischen als
in Hamburg unter ferner lefen!® Ganz oben In:Stutigart Ist
schwarzspringer  gleich
von Beginn an, denn das
Team hat seln Blmo [m
obersten Stockwerk des
Hochhauses  bezogen,
Ganz komplett st es
noch nicht, denn es
fehlt Stefan Springer,
45 (Berater], Der hat Be-
rufsverbot wegen noch
geltender  vertragiicher
Bindung aus seiner Zeit als peschilftsfithrender Ceeselischafter
bei Wensauer & Parntner, Ludwigsburg. Springer stifit Im
soanmier dazu und kemplettiert dann das Trio, Vion Wensawer &
Partner her kennen sich auch Springer und Schwarz. Letzterer
arbeitete vor seiner Wensauer Zelt bei Jung von Matt, griinde-
e deren Berliner Fliale IvM Spree mil, Dot entstand unfer
seiner Leitung die Boreenpangkampapgne von Deutsche Post
Warld BMet, die einen Gold-Effie ernielt. Zu Schwarz" weiteren
Referenzen z3hlen Audl, Dalmier-Benz Aerospace, Sparkasse,
Wirtschaftswoche, Yello-Strom und Blaupunki.

Andresen, Markenwissenschafiler und -berater, arbeitete In
den 80-er Jahren bef der GIK und war Anfang der 90-er Jahre
einer der Grindungsgesellschafter von lcon Brand Maviga-
tion, heute Tcon Added Value, Nach dem lconVerkauf an
WPP griindete Andresen selne elgene Firma Markenvor-
sprung GmbH mit Stz im @sterreichischen Attersee, die er
auch weiterhin betreibt. Daneben hat er Aufsichisrats: baow,
Beiratsmandate fr Unternehmen (2.8, Wein- und Sekther-
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steller Schlumberger] sowle In der Wissenschaft. Andresen
und Schwarz wollen. zlelftihrende: und aubergewdhnliche
Markenkommunikation anbleten. Dafir brauche es ein Jtefl-
gehendes Markenverstindnils, fundlertes Wissen (iber Werbe-
wirkung und elne exzellente kreative Limsetzung”, Andresen:
wenay diese seltene Kombination wird schwarzspringer ih
ren Kunden durch die elnzigariige Dreler-Konstellation bie-
ten.” Ledtidee aller Arbelt von schwarzpringer Ist ‘Das elne
Bild!", Denn, haben Verbraucher ein klares Blld von elner Mar-
ke, dann s diese Marke auch erfolgrelch — glauben die Griln-
der. Meben Andresen und Schwarz arbelten gegenwirtig an
‘dem elnen Bld" auch Petra Athen [zuvor Panama) und Rer-
stin Ddbcker (zuwor Leonhardt & Kem SEA), beide Etat-THrek-
tion/Beratung, Martin Klalber (Wensauer & Partner), CD, 50
wie Sandra Herrmann [Wensaver & Partner) und Eobert Re-
sensiock (Schindler Parent & Compagnie}, belde Art.

Gemessen daran, dass schon zum Stant fast 20 Leute bel
schwarzspringer arbelten, geht das Agenturkonzept voll auf.
Uberzeug: hat das Konzept nach unserer Information die
Voith-Gruppe und den Windel-Hersteller Fixies GmbH,
Lim. Die Marke Fixies wurde 2005 vom Ex-Elgner Faul Hart-
mann AG an Movacare verkault, elnen franzisischen Herstel-
ker von Babywindeln und Hyglenepapleren, Zu den welteren
Kunden sollen ein Autohersteller aus der Region (Dalmler-
Chryster etwa?}, eln Food-Hersteller und eln Finanzdlenstlel-
ster gehdiren. Betreut werden die Kunden mdt B-4o-B- und End-
verbraucherkommunikation. Das Aufgabenspektrum reicht
aktuell von der TV-Kampagne Ober Packaging und Prospekten
bls zu Promotions. Auch wenn's kelner bestitigen will — wir
geben hier schon mal den todsicheren Tipp ab, dass die Agen-
tur das volle werbliche Programm fr Fixies auflegt. Unter
dem neven Elgentimer erfihrt dle Marke gerade einen Re-
launch, der in TY-Werbung mlinden wird. Die Kunden erwar-
tet elne rosarote Zukunit bed schwarzspringer — In Rosa Ist das
Corporate Design der Agentur gehalten, Die Idee fOr diese Flr-
menfarbe entstand, als sich die dref kiinftigen Panner zum Es-
sen. trafen und lhre Zusammenarbeit besprachen. Angeblich
trugen sie ohne Absprache (bereinstimmend Hemden im "fri-
schen und optimistischen Rosa®, (rk)

Chivwrohl Opel seinen Pool mit der Publicls-Tochter Marcel und
der gerade unters Omnicom-Dach geschifpfien Amsterdamer
Kreativagentur 180 kiirzlich auf finf Agenturen aufsiockie, ist
der Automobilersteller weiterhin offen flr neue Pariner. Die-
e penerelle Neupeschifischance fir Auto-affine Werber wird
deutlich an dem aktueflen Piich, In dem es um elne europa-
weite Kampagne filr ein Cabrio-Modell geht. An dem Pitch
nimmt Kolle Rebbe tefl, die im Falle eines fuschlags neu in
den Opel-Pool kime. Die Hilrde flir diesen Sprung stellen
McCann Erickson Frankfurt und Lowe, London, dar, die
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sich auch um die Cabrio-Kampagne bemiihen. Elin Sprecherwon
Opel Deutschland in Risselsheim bestdign die Jusammen
setrung des Wettbewerbs. Eine Enscheldung, die vor allem in
den Hinden des internationalen Marketngdirekiors Obivier
Danan Begl, solle bald getroffen werden, Neben 180, Marcel,
Lowe und: der einstgen Europa-Leftagentur McCann gehdrt
zum aktvellen Opel-Pool auch DLENY, London, Kime Kolle
Rebbe hinzu, wilrde sich die Konkurrenz unter dem Betrewer-
kreds verschiirfen. Diese interne Konkurrenz wierde von Marke-
ting GF Alaln Visser angestoien, der 2004 seln Amt antrat.

‘Wi pew-hosiness, 8o



